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Аннотация. Вопрос о возможностях форматирования знаний с учётом природы языковых 
структур является на сегодняшний день актуальным в когнитивной лингвистике. Данное 
исследование посвящено теоретическому и практическому осмыслению роли форматирова-
ния знаний об атрибутивных словосочетаниях в английском языке. Цель данной работы – 
описание формата знания об английском атрибутивном словосочетании, представленного 
когнитивной матрицей HAIR BEAUTY. Объектом исследования стали те атрибутивные 
словосочетания, которые репрезентируют рассматриваемую когнитивную матрицу. Изуче-
ние подобных когнитивных и языковых структур невозможно без применения соответст-
вующих способов анализа. Когнитивная матрица HAIR BEAUTY была рассмотрена с по-
мощью современного метода когнитивно-матричного анализа, что привело к определенным 
выводам по теме исследования. Во-первых, когнитивная матрица HAIR BEAUTY является 
многоуровневым форматом знания, в состав которого могут входить различные концепту-
ально-тематические области, которые при более близком рассмотрении могут выступать 
как самостоятельные матричные структуры. Во-вторых, знания об атрибутивных словосо-
четаниях, содержащиеся в составе описываемого формата, позволяют человеку в процессе 
мышления одновременно обращаться к интерфейсам концептуально-тематических областей 
внутри формата HAIR BEAUTY и информации о возможностях выстраивания атрибутив-
ных конструкций в рамках правил английского языка. Полученные результаты вносят вклад 
в развитие теории форматирования знаний и могут быть использованы при разработке лек-
ционных и практических курсов по когнитивной лингвистике. 
Ключевые слова: атрибутивное словосочетание; форматирование знания; матричный фор-
мат знания; когнитивно-матричный анализ; английский язык 
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Abstract. The question of formatting knowledge with regard to certain linguistic structures is cur-
rently relevant in cognitive linguistics. This research is devoted to theoretical and practical under-
standing of formatting knowledge applied to attributive collocations in the English language. The 
purpose of this work is to describe the format of knowledge behind the English attributive colloca-
tions representing the cognitive matrix HAIR BEAUTY. The study of such cognitive structures is 
impossible without the use of appropriate methods of analysis. In this work, the cognitive matrix 
HAIR BEAUTY is considered through the prism of the cognitive-matrix analysis that led to cer-
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tain conclusions. First, the cognitive matrix HAIR BEAUTY is a multi-level format of knowledge 
which may include various conceptual and thematic areas that can act as independent matrix struc-
tures on closer examination. Second, the knowledge about attributive collocations contained in the 
described format allows a person to access the interfaces of conceptual and thematic areas within 
the HAIR BEAUTY format and information about attributive structures construction following the 
rules of the English language. The results contribute to further research in the field of formatting 
knowledge and can be used in courses on cognitive linguistics.  
Keywords: attributive collocation; formatting of knowledge; matrix format of knowledge; cogni-
tive-matrix analysis; the English language 
For citation: Tkachenko A.V. Formatirovaniye znaniy ob angliyskikh atributivnykh slovosoche-
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Большинство современных лингвистов 
разных направлений приходят к пониманию 
актуальности когнитивного подхода к иссле-
дованию вопросов взаимодействия языка и 
мышления, поскольку единственно надёж-
ный доступ к сознанию и мышлению обеспе-
чивает только язык [1, с. 25].  

В процессе деятельности по осознанию и 
упорядочиванию конкретно наблюдаемых в 
речи явлений человек пытается выявить не-
кую отвлечённую мыслительную схему, сле-
дуя которой можно было бы построить но-
вые слова, словесные формы и их комбина-
ции упорядоченным и предсказуемым обра-
зом. В широком смысле подобные формы 
являются форматами знаний, которые ис-
пользуются говорящим для создания новых 
выражений или оценки их общепринятости. 

Диссертационные исследования послед-
них лет показывают, что концептуальная 
система человека и концептосфера языка 
включают в себя знания самого разного фор-
мата с точки зрения их структуры и содер-
жания (см., например: [2–6]). В данной ста-
тье на материале английского языка отраже-
на попытка ответить на вопрос, каким обра-
зом форматируются знания, стоящие за атри-
бутивными словосочетаниями. 

Атрибутивными сочетаниями или конст-
рукциями называются «такие словосочета-
ния, в которых зависимое слово является оп-
ределением главного, определяемого слова. 
Такие словосочетания указывают на отноше-
ния, существующие между предметом и его 
признаком (атрибутом)» [7, с. 98]. В англий-
ском языке, это «некоторая двучленная (реже 
трёхчленная) модель, имеющая номинатив-
ную функцию, организованная на основе 

подчинительной связи с устойчивым сочета-
нием синтаксических отношений, выражен-
ных определённым способом, и с постоян-
ным размещением компонентов» [8, с. 141]. 

Обладая многообразием вербальных 
проявлений, данный тип словосочетаний 
требует к себе особого подхода, основанного 
на оптимально подходящем к определённой 
ситуации общения выборе, «правильность» 
которого определяется за счёт актуализации 
и конфигурации сведений о возможностях 
форматирования знаний, стоящих за кон-
кретным словосочетанием. Вместе с тем в 
атрибутивную конструкцию закладывается 
механизм «переработки и сортировки» дан-
ных, который «способствует членению по-
ступающей к человеку информации по неким 
каноническим или прототипическим (естест-
венным) формам её языкового представле-
ния» [9, с. 105]. 

Следует признать тот факт, что исследо-
ватели атрибутивных словосочетаний в ког-
нитивном контексте отмечают многоаспект-
ный характер той структуры знания, которая 
стоит за этими словосочетаниями. Переда-
ваемое такими конструкциями концептуаль-
ное содержание не сводится к отдельным 
характеристикам или их определённому на-
бору, а требуют осмысления в рамках не-
скольких концептуально-тематических об-
ластей. Это объясняется тем, что атрибутив-
ные конструкции описывают объекты и яв-
ления, относящиеся к абсолютно разным 
сферам знания. 

В этой связи можно утверждать, что 
формат знания, репрезентируемый атрибу-
тивными конструкциями, является матрич-
ным форматом. Когнитивная матрица – осо-
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бый формат многоаспектного знания «как 
системы взаимосвязанных когнитивных кон-
текстов, которые носят опциональный харак-
тер и не предполагают их обязательно одно-
временное иерархическое ассоциирование с 
тем или иным словом или концептом. В 
структуре когнитивной матрицы данные ког-
нитивные контексты приобретают статус са-
мостоятельных, независимых друг от друга 
компонентов» [10, с. 57-77]. Для описания 
когнитивной матрицы применяется когни-
тивно-матричный анализ (Н.Н. Болдырев), 
который направлен на «выявление концепту-
альных характеристик ядра, когнитивных 
контекстов как областей их осмысления, 
взаимосвязей между данными характеристи-
ками и соответствующими контекстами, а 
также языковых средств актуализации этих 
взаимосвязей» [10, с. 57-77]. 

Далее на примере обращения к концепту 
HAIR BEAUTY (красота волос) рассмотрим, 
какие концептуально-тематические области с 
учётом профессионального аспекта знаний 
этой мыслительной структуры объединяются 
в когнитивную матрицу и передаются анг-
лийскими атрибутивными сочетаниями. 

К изучению подобных концептов и кон-
цепту BEAUTY обращались разные исследо-
ватели. Например, с попытками когнитивно-
го моделирования “beauty” связана работа 
О.А. Алимударова и М.А. Гусевой [11]. С 
позиций рекламного дискурса, затрагивая 
гендерный аспект, о данном концепте писала 
Н.В. Козицкая [12]. Тематике, косвенно 
сходной с настоящим исследованием, по-
священа статья И.Е. Беляковой, которая рас-
сматривала данный феномен, опираясь на 
результаты анализа журналов, ориентиро-
ванных на бьюти-индустрию [13], в более 
широком освещении о концепте ‘beauty’ со-
общала М.В. Зимина в работе, посвящённой 
выявлению специфики функционирования 
некоторых концептов в американской языко-
вой картине мира [14].  

Стоит отметить, что понятие красоты в 
сфере эстетических услуг имеет свою специ-
фику и понимается довольно широко. Имеет-
ся в виду, что в смысловом отношении кра-
сота – это предмет субъективной оценки, по-
этому красивыми можно считать абсолютно 
разные вещи. Следуя этой логике, речь про-
фессионалов бьюти-индустрии в области 

ухода за волосами может не содержать в себе 
постоянного обращения к словам beauty, 
beautiful, beautify и т. д. Красота в таком слу-
чае будет передаваться языковыми единица-
ми, отражающими разнообразие стилей, об-
разов и т. п., которые могут создать парик-
махеры. Учитывая данную специфику, пе-
рейдём к материалам интернет-журнала Pro-
fessional Hairdresser1. Всего было проанали-
зировано 58 страниц сайта, на котором было 
найдено 100 атрибутивных словосочетаний.  

Методика когнитивно-матричного ана-
лиза предполагает выявление концептуаль-
но-тематических областей и последующую 
работу с ними с целью осмысления тех или 
иных наименований, собранных по какому-
либо признаку в определённую рубрику. При 
этом такие области сами могут представлять 
собой многоаспектное знание, которое будет 
встроено в интегративную матрицу общего 
типа. Предположим, что HAIRDRESSING 
является центральным понятием для общей 
когнитивной матрицы, в центре которой на-
ходится концепт HAIR BEAUTY. Следова-
тельно, в рамках общей когнитивной матри-
цы можно выделить следующие концепту-
ально-тематические области: SERVICE (ус-
луга), PERSON (человек), CAUSE (причина), 
TARGET (цель). Выделенные области можно 
рассматривать в качестве когнитивных кон-
текстов, которые в языке передаются англий-
скими атрибутивными конструкциями. Дан-
ные концептуально-тематические области 
предложены к рассмотрению на основании 
того, как в общественном сознании осмысля-
ется профессиональная деятельность, свя-
занная с приданием красоты волосам – ср.: 
hairdressing is hair cutting and styling in a de-
sired way to enhance the appearance of an indi-
vidual2.  

Итак, в процессе придания волосам кра-
сивого вида на уровне когниции одновре-
менно действуют взаимосвязанные компо-
ненты: предоставляемая услуга, человек как 
источник услуги, причина взаимодействия 
парикмахера и клиента и конечная цель, ради 
которой выстраивается коммуникация между 

                                                                 
1 Professional Hairdresser. URL: https://profess-

sionalhairdresser.co.uk (ассеssed: 03.02.2020). 
2 Cambridge Dictionary. URL: https://dictionary.camb-

ridge.org/ru/словарь/английский/hairdresser (ассеssed: 
03.02.2020). 
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людьми. Вместе с тем каждая из обозначен-
ных концептуально-тематических областей 
может самостоятельно являться матричным 
форматом знания и рассматриваться отдельно.  

В анализе SERVICE как когнитивной 
матрицы большую роль сыграла предложен-
ная авторами издания Professional Hairdresser 
рубрикация видов услуг, которые могут быть 
предоставлены профессиональным парик-
махером: COLOURING (окрашивание), 
STYLING (укладка), CUTTING (стрижка). 
Другими словами, затрагивая концептуаль-
но-тематическую область SERVICE, услуги, 
которые может предоставить парикмахер, 
говорящий обращается сразу к нескольким 
когнитивным контекстам. 

Уточнить семантику подобранных авто-
рами атрибутивных конструкций позволит 
работа с когнитивными механизмами: пер-
спективизации, соединения, достраивания и 
развития [15, с. 356]. Если когнитивный ме-
ханизм «перспективизация» отвечает за «вы-
деление определённых характеристик кон-
цепта», которые должны быть соотнесены со 
смысловым ядром атрибутивного словосоче-
тания, то когнитивный механизм «соедине-
ние» необходим для согласования «характе-
ристик концепта, репрезентируемого» атри-
бутивной конструкцией. Когнитивный меха-
низм «достраивание» способствует появле-
нию «новых характеристик у концепта», 
служащих для привязки к субъекту в слово-
сочетании. Функционирование этого меха-
низма становится возможным за счёт обра-
щения к различным «когнитивным областям, 
в рамках которых осмысливается концепт». 
Когнитивный механизм «развитие» реализу-
ет возможности возникновения новых харак-
теристик (или их комбинаций) у концепта 
«за счёт использования инферентных и эн-
циклопедических знаний» [15, с. 356]. 

Так, когнитивный контекст COLOURING 
актуализируется через атрибутивные слово-
сочетания на уровне текстов и текстовых за-
головков, передавая информацию о возмож-
ностях работы парикмахера с цветом волос: 

− white, warm and glowing colours – бе-
лые, тёплые, светящиеся цвета; 

− gorgeous teal look – великолепный би-
рюзовый образ (окрас волос); 

− Summer Glow – Летнее сияние; 

− Rusk Teal Colour Mousse – Мусс цве-
та сухого чирока; 

− (Organic Colour System) OCS Yellow 
Inspiration – Вдохновение жёлтой органиче-
ской цветовой системой и т. д. 

Когнитивный контекст STYLING также 
реализуется через атрибутивные конструк-
ции в текстах и текстовых заголовках, ин-
формируя читателя о том, какую форму или 
стиль может парикмахер придать волосам: 

− Curl Crush – Смятые кудри; 
− Devil Horns – Дьявольские рожки; 
− Flowers in her hair – Цветы в её воло-

сах; 
− chic Halloween hair – шикарная при-

чёска на Хэллоуин;  
− holiday hair – праздничная причёска  

и т. д. 
Когнитивный контекст CUTTING репре-

зентируется атрибутивными словосочета-
ниями в текстах и текстовых заголовках, со-
общая о том, каким образом парикмахер мо-
жет подстричь клиента: 

− Micro-Fringe Bangs – Короткие 
«микро» чёлки; 

− Skin Fade with Texture – Текстурная 
стрижка Скин Фейд; 

− a beautiful pixie shape – красивая 
форма стрижки пикси; 

− Line haircut technique for medium 
length – Техника линейной стрижки на воло-
сах средней длины; 

− Short bob with layers – Стрижка мно-
гослойный короткий боб и т. д. 

На основе изучения концептуально-
тематических областей когнитивной матри-
цы SERVICE оказалось возможным просле-
дить стремление атрибутивных конструкций 
к имманентности, за счёт которой происхо-
дит формирование семантики обладания од-
ной или несколькими существенными харак-
теристиками (качественными или количест-
венными), которые составляют смысловую 
основу атрибутивного словосочетания.  

Философский словарь А. Конта-Спонс-
виля даёт следующее определение имма-
нентности: «присутствие всего во всём (аб-
солютная имманентность) или чего-то в дру-
гом (относительная имманентность), указы-
вая на наличие некоего свойства или сово-
купности свойств, которые составляют сущ-
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ность какого-либо предмета, процесса или 
явления» [16].  

Другими словами, обращаясь к англий-
ским атрибутивным словосочетаниям, на 
языковом уровне иллюстрирующим концеп-
туально-тематические области COLOURING, 
STYLING, CUTTING, можно найти как кон-
струкции, состоящие из субъекта/предмета и 
его атрибута (см. выше, например, holiday 
hair – праздничная причёска), так и целые 
атрибутивные группы, представляющие со-
бой цепочки из определений, примыкающих 
к одному и тому же определяемому слову, 
например, pre-curled hair extensions – нара-
щивание предварительно завитых волос; a 
super luxe everyday pony – супер люксовый 
ежедневный конский хвост; a beautiful pixie 
shape – красивая форма стрижки пикси. В 
создании многообразия атрибутивных по-
строений на уровне мышления принимают 
участие все вышеназванные когнитивные 
механизмы. На основе выделения опреде-
лённых характеристик у матричного формата 
HAIR BEAUTY с помощью механизмов 
«перспективизация» и «соединение» у гово-
рящего появляется возможность выбора из 
памяти готовых к вербализации языковых 
единиц и благодаря двум другим механизмам 
(«достраивание» и «развитие») возникает 
перспектива обращения к знаниям экстра-
лингвистического характера, которая может 
повлиять на количественный и качественный 
состав нового, никогда не существовавшего 
ранее атрибутивного словосочетания. 

Когнитивная матрица PERSON предпо-
лагает огромное количество контекстуаль-
ных областей, которые будут раскрывать это 
понятие с различных сторон. В рамках дан-
ного исследования ограничимся лишь базо-
выми контекстуальными проявлениями этой 
когнитивной матрицы. Для выявления базо-
вых контекстуальных областей обратимся к 
классическому определению человека, пред-
ложенному толковым словарём В.И. Даля: 
человек – это «высшее из земных созданий, 
одаренное разумом, свободной волей и сло-
весной речью»1. Исходя из определения, ста-
новится понятным, что в человеке заложена 
дуальность материального и духовного бы-
тия, проявляющаяся во взаимодействии со 
                                                                 

1 Толковый словарь Даля онлайн. URL: https:// 
www.slovardalja.net (дата обращения: 03.02.2020). 

внешним миром посредством своего биоло-
гического организма либо языка как вырази-
теля мыслей и образов индивидуальной кар-
тины мира. Соответственно, речь может идти 
о внешних либо внутренних проявлениях 
человека [17]. Другими словами, базовыми 
контекстуальными областями можно считать 
IMAGE (внешние свойства человека) и  
IMPRESSION (впечатление как внутреннее 
состояние или эмоция человека в ответ на 
внешний раздражитель), которые наряду с 
концептуально-тематической областью 
GENDER (половая принадлежность) состав-
ляют основу первичной характеристики че-
ловека.  

Концептуально-тематическая область 
PERSON, опираясь на когнитивный контекст 
IMAGE, помогает раскрытию внешних ха-
рактеристик, возникающих при создании 
красивых волос. В интернет-журнале Profes-
sional Hairdresser встречаются атрибутивные 
словосочетания, имеющие отношение к опи-
санию создаваемого парикмахером образа:  

− on-trend looks – трендовые образы; 
− the hippie-chic look – шикарный 

хиппи-образ; 
− extra insta-worthy hair – экстра 

инста-волосы; 
− Queen Striver – Воинственная Коро-

лева; 
− Modern Chic Shag – Современная ши-

карная шевелюра и т. д. 
Параллельно этому авторы журнала ак-

тивно используют когнитивный контекст 
IMPRESSION, что в большей степени адре-
совано к эмоциям и ощущениям, которые 
создаются у наблюдателя либо обладателя 
красиво уложенных/подстриженных/окра-
шенных волос посредством обращения к ат-
рибутивным словосочетаниям: 

− a sense of the soul and style of these 
destinations – ощущение души и стиля этих 
мест; 

− garden-inspired look – образ, вдохнов-
лённый садом; 

− laid-back look – непринуждённый вид; 
− the Effortlessly Ethereal trend – Тренд 

лёгкости и воздушности; 
− a youthful, relaxed feel – ощущение 

юности и непринуждённости и т. д. 
Когнитивный контекст GENDER также 

вносит свой вклад в понимание красоты во-
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лос у человека. Затрагиваются аспекты мас-
кулинности и феминности со стремлением 
обозначить традиционные гендерные роли и 
современный взгляд авторов журнала на гра-
ницы сложившихся в обществе стереотипов 
на материале атрибутивных словосочетаний: 

− Mum Hair Hacks – Секреты маминой 
причёски; 

− an updo with a soft knot and a relaxed 
silhouette – причёска с мягким узлом и непри-
нуждённым силуэтом; 

− Philipp Haug’s Muse – муза Филиппа 
Хога; 

− the juxtaposition of beauty and 
edginess, strength and softness, ultimately femi-
ninity and androgyny – противопоставление 
красоты и нервозности, силы и мягкости, в 
конечном счёте, женственности и андро-
генности и т. д. 

Таким образом, когнитивная матрица 
PERSON ориентирует на знания, связанные с 
обладанием каким-либо свойством или при-
знаком. Думается, что в данном случае ос-
новная роль будет принадлежать когнитив-
ному механизму «соединение», поскольку 
именно на этом этапе осмысления действи-
тельности должна происходить координация 
между элементами внутри когнитивной мат-
рицы HAIR BEAUTY. 

С точки зрения когнитивной лингвисти-
ки функционирование когнитивных контек-
стов IMAGE, IMPRESSION, GENDER стоит 
понимать через способность извлекать при-
знаки различной степени важности в процес-
се познания. Являясь универсальной воз-
можностью языкового сознания, каждый из 
когнитивных контекстов помогает «схваты-
ванию» сути закодированной в атрибутивной 
конструкции информации, благодаря чему 
становится возможным понимание атрибу-
тивных словосочетаний и семантических от-
ношений принадлежности либо обладания 
чем-либо. Подобные процессы могут проис-
ходить в мышлении благодаря механизму 
«перспективизации».  

Представление о когнитивной матрице 
CAUSE правомерно соотносить со знаниями 
о причине в аристотелевской «Метафизике», 
согласно которой причина может иметь че-
тыре начала. В современной интерпретации 
данные «начала» можно назвать вопросами, 
благодаря которым у исследователя склады-

вается полное понимание о предмете иссле-
дования. 

Во-первых, из чего состоит данный 
предмет (материальная причина его сущест-
вования)? 

Во-вторых, кто или что является источ-
ником возникновения или взаимодействия с 
предметом (творящая причина)? 

В-третьих, что является сутью предмета 
(формальная причина)? 

В-четвёртых, ради чего данный предмет 
существует (конечная причина)? [18]. 

С точки зрения когнитивной матрицы 
CAUSE в отношении предоставляемых чело-
веком человеку услуг наибольшее значение 
будет иметь понимание клиентом того, ка-
кую услугу он получает, и кто является авто-
ром нового стиля, образа или техники 
стрижки/окрашивания волос. В условиях со-
временной интернет-коммуникации инфор-
мация о продукции, товарах и услугах доста-
точно широко распространена, поэтому не-
обходимость в объяснении читателю того, из 
чего состоит услуга (из каких приёмов и эта-
пов), а также того, ради чего авторы журнала 
рассказывают о парикмахерских услугах в 
значительной мере нивелируется. Ориенти-
руясь на данную тенденцию, выделим в ка-
честве когнитивных контекстов для матрицы 
CAUSE концепты SOURCE (источник) и 
MOTIVATION (мотивация). 

Когнитивный контекст SOURCE в ана-
лизируемом интернет-журнале Professional 
Hairdresser предполагает перемещение фоку-
са внимания читателя на те предметы или тех 
авторов, которые привнесли свой вклад в 
развитие парикмахерской сферы услуг. Важ-
ное место в вербализации данной информа-
ции занимают атрибутивные конструкции: 

− Sleek Prom Style with DAFNI Allure – 
Глянцевый стиль выпускного вечера с Дафни 
Аллюр; 

− a Victoriana look – викторианский 
стиль;  

− Anna Sui Spring/Summer 2020 collec-
tion – коллекция Анны Суи Весна/Лето 2020; 

− Peaky Blinders’ Arthur Shelby – 
стрижка Артура Шелби в стиле банды Пи-
ки Блайндерс (из Бирмингема); 

− Vintage Curls by Cos Sakkas – вин-
тажные кудри от Кос Закас и т. д. 
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Когнитивный контекст MOTIVATION 
предполагает учёт причин, которые застав-
ляют человека обращаться за услугой к па-
рикмахеру. В анализируемом интернет-
журнале Professional Hairdresser можно 
встретить среди атрибутивных словосочета-
ний примеры, иллюстрирующие концепту-
ально-тематическую область MOTIVATION: 

− on-trend looks – трендовые образы; 
− garden-inspired look – образ, вдохнов-

лённый садом; 
− boho summer vibes – флюиды стиля 

летнего бохо; 
− laid-back look, tied together with a bo-

hemian scarf – непринуждённый вид, допол-
ненный богемным шарфом; 

− quick-fix hair hacks – хитрости по 
быстрому созданию причёски и т. д. 

При повторном обращении к философ-
скому словарю А. Конта-Спонсвиля по пово-
ду описываемой концептуально-темати-
ческой области CAUSE в системе матрицы 
HAIR BEAUTY находим следующее опреде-
ление: «Отношение между двумя сущностя-
ми или событиями, при котором существова-
ние одного влечёт за собой существование 
второго и объясняет его» [16]. Это означает, 
что при интерпретации вышеупомянутых 
атрибутивных словосочетаний учитывается 
информация о различного рода событиях, 
предшествующих нынешнему положению 
дел и являющихся отправной точкой в сис-
теме причинно-следственных отношений. 
Можно сделать предположение, что для об-
разования данного когнитивного контекста 
необходимо будет задействовать не менее 
трёх механизмов мышления: «перспективи-
зации», «соединения» и «достраивания», что 
соотносится с сущностью каузальности. 

Концептуально-тематическая область 
TARGET позволяет наиболее полно рас-
крыть бытийный аспект матрицы HAIR 
BEAUTY через взаимодействие с её цен-
тральным концептом HAIRDRESSING. С 
когнитивной точки зрения предполагаемым 
результатом деятельности будет выбор той 
услуги или ряда услуг, которые подходят 
конкретному человеку в соответствии с его 
картиной мира и представлением о прекрас-
ном. Ещё одним интересным наблюдением в 
этой связи будет понимание того, что в дан-
ной концептуально-тематической области 

происходит совмещение картин мира читате-
ля и авторов журнала, благодаря которому 
интерпретирующий субъект заново осмысля-
ет мир, заполняя пустующие слоты памяти 
новой информацией. Другими словами, 
взаимодействие с концептуально-темати-
ческой областью TARGET обеспечивает ра-
боту интерпретирующего человеческого соз-
нания путём перехода «от созерцательно-
чувственного познания к активному рацио-
нальному» [19, с. 35].  

Концептуально-тематическая область 
TARGET предполагает знания о результате 
оказания той или иной парикмахерской услу-
ги. Даже подобный несколько стереотипизи-
рованный когнитивный контекст объективи-
руется атрибутивным конструкциям: 

− Pearly Queen with Fudge Professional – 
Жемчужная Королева с профессиональной 
продукцией Фадж; 

− Red Alert with Fudge Professional – 
Красная Тревога с профессиональной про-
дукцией Фадж; 

− the ultimate hippie-chic look – итого-
вый шикарный хиппи-образ. 

В этом случае в реализации когнитивного 
контекста необходимо будет задействовать 
механизмы развития и перспективизации. 

Таким образом, на данном этапе анализа 
можно объединить все концептуально-тема-
тические области, входящие в структуру 
матрицы HAIR BEAUTY, и получить модель 
организации различных сфер знания «под 
началом» выбранного для исследования кон-
цепта HAIRDRESSING.  

Структурный анализ показывает, что 
значительное количество атрибутивных сло-
восочетаний представляет собой препозитив-
ные атрибутивные комплексы. Практическое 
подтверждение находят выводы Е.В. Коструб 
о том, что по причине отсутствия маркиро-
ванности у современных английских прила-
гательных «в качестве атрибутов широко ис-
пользуются и другие не имеющие специаль-
ных морфологических признаков части речи, 
например существительные» [20, с. 51]. В 
исследуемых языковых единицах наблюдает-
ся большая вариативность в плане количест-
ва входящих в структуру атрибутивного сло-
восочетания элементов. Тенденция к увели-
чению количества компонентов в составе 
атрибутивных групп говорит о стремлении к 
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точности выражения понятия и снижению 
степени многозначности. 

Стилистический анализ атрибутивных 
словосочетаний позволяет говорить о час-
тотности эпитетов с функцией высокой 
оценки (gorgeous; powerful; glossy; advanced; 
chic; beautiful; super luxe; unbelievable; sleek; 
cult; extra insta-worthy), а также реализации в 
изучаемых конструкциях метонимии и мета-
форы (peaky blinders’ Arthur Shelby; a Victo-
riana look; devil horns; alien hair; angel glitter 
hair; red alert; alter ego; queen striver; glossy 
knot).  

Итак, форматирование знаний об анг-
лийских атрибутивных словосочетаниях на 
примере построения когнитивной матрицы 
HAIR BEAUTY с помощью когнитивно-мат-
ричного анализа показало, что одним из ядер 
когнитивной матрицы HAIR BEAUTY вы-
ступает концепт HAIRDRESSING, репрезен-
тируемый английскими атрибутивными сло-
восочетаниями. Многоуровневый характер 
изучаемого формата отражается в интегра-
ции концептуально-тематических областей 

SERVICE, PERSON, CAUSE и TARGET, ко-
торые, являясь когнитивными контекстами 
для общей матрицы, одновременно сами мо-
гут представлять собой матричные структу-
ры. Учёт когнитивных механизмов перспек-
тивизации, соединения, достраивания и раз-
вития позволил дополнить описание струк-
туры матрицы. 

Необходимо особо подчеркнуть, что 
описываемый формат знания, представлен-
ный английскими атрибутивными конструк-
циями, предполагает наложение знаний кон-
цептуально-тематических областей и знаний 
об указанных конструкциях. При этом зна-
ния об атрибутивных словосочетаниях 1) вы-
страиваются на основе пропозициональных 
структур с имплицитным базовым предика-
том, указывающим на приписывание той или 
иной характеристики тому или иному объек-
ту или явлению, и эксплицитными аргумен-
тами, указывающим на сам объект и его 
свойства; и 2) объединяют сведения о кон-
кретных категориях атрибутивных сочетаний 
в английском языке.  
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